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Comprension y produccion de lenguaje | [ 4] HU24 Nivelacion de Lenguaie o haber de de
Ecogeografia del Perd ( CC.CC) Bl o an i No tene requisitos
Matemética Basica - GENERAL - No tiene requisitos.
Talle dentrodueciéna tos comuricacones. [N owees [N N B =
Taller de creatividad n GENERAL - No tiene requisitos.
Temas de historia del Perd B oo e i HU24 Nivelacidn de Lengusje o haber de defi
Etica y ciudadania - GENERAL | ] HU24 Nivelacion de Lenguale o haber de defi
Seminario de investigacion académica | [ 2] [ ] HUO3 Comprension y roduccién de Lenguaie
Fundamentos de Marketing n €016 Taller de Introduccién a las Comunicaciones
Comprensién y produccion de lenguaje I | 4 | e U3 Comprension y Produccin de Lengusje |
Procesos psicologicos n - No tiene requisitos
Temas de filosofia n - No tiene requisitos
Historia contemporanea n - HU24 Nivelacién de Lenguaje o haber de defir
Estadistica para comunicadores n MA431 Matemética Basica
Lenguajes artisticos n 40 créditos aprobados.
Fundamentos de Publicidad Bl o T 1 ] |12 pusz rundamentos de Marketing
Introduccién a los medios digitales CARRERA 2 2 |1 cots Taller de Itroducciona s Comunicacines
Comportamiento del consumidor CARRERA 2 2 2 2 MA470 stadistca para Comunicadores y CO14 Procesos Picol6gcos
Teorfa del conocimiento y la comunicacién CARRERA 2 012 Termas de Fiosofi
Taller de técnicas de expresion escrita caRRERA 2 2 HUOa Comprension  Produccin e Lengusje I
Antropologia social CARRERA 2 2 No tene requisitos
Seminario de investigacion académica Il CARRERA 2 2 2 HU159 Seminario de Investigacién Acadéica

dela citari CARRERA T 2 2 [ puot rundamentos de publicidad
Taller de diseffo gréfico | CARRERA 2 2 2 2 o1 ntroduccion s los Medios Digtales
Estrategias publicitarias CCARRERA 2 2 2 - PUG6 C onsumidor y PUOL de Publicidad
Sociedad y estado en el Pert CARRERA 2 2 HUL87 Temas de Histoiadel Peri
Estudios cualitativos CARRERA 2 2 2 1 PUBS Comportariento del Consuridor
Globalizacién: Enfoque culturaly econémico GENERAL 2 2 HUOG Ecogeografia del Perd (CC.CC)

CICLO 5 crD 21

Estudio y analisis de bases de datos CARRERA 3 3 2 IM02 Estudios Cualtatvos
Andlisis de la historia de los medios CARRERA 2 2 HU12 Lengusjes Artsticos
Taller de redaccién publicitaria caRRERA 2 3 2 PUL35 Fundamentos e Creatividad Publctaria
CCARRERA 3 3 3 2 022 Taller de Disefio Grafico 1
Estrategias publicitarias Il CARRERA 2 2 3 2 pU77 Estrategias Publictarias
Taller de técnicas de expresion audiovisual CARRERA 2 3 2 co13Taller de Tecnicas de Bxpresio Escrta
Sociologia de la comunicacion CCARRERA 2 3 HUL i Teoria del C yla

CICLO 6 crRD 21

‘

Historia de la publicidad [ 3 NN 2 PUL3S Fundamentos De Creatvidad Publitaia

Analisis del discurso literario carRERA 3 3 013 Taller de Tecnicas de Expresin Escita

Gerencia de productos Bl o 2 3 PULLL Estrategias Publicitrias I

Direccién grafica publicitaria CARRERA 2 2 3 pU125 Taller De Redaccidn Publicitariay PU124 Taller de Disefo Gréfico 2 (Publicidad)
Economia para la gestion GENERAL 2 80 créditos aprobados

Taller de fotografia general | 2 NN 2 2 2 80créditos aprobados

Semiética - CCARRERA 3 3 HU19 Sociologia de la Comunicacién

CICLO 7 crD 23

Produccién y narracién
Fotografia publicitaria

CARRERA 3 2 3 3 CO15Taller de Técnicas de Expresién Audiovisual
CARRERA 3

w

CO10 Taller de Fotografia General

Taller de proyectos digitales CARRERA 3 3 3 pU1L26 Direccion Grfica Publicitaria
Plan de inversion en medios CCARRERA 2 3 IM38 Estudio y Andlisis de Bases de datos
Planeamiento estratégico publicitario CCARRERA 3 3 3 pUS1 Gerencia de Productos
Instrumentos para la gestion GENERAL 100 créditos aprobados

CICLO 8 crD 20

Semictica publicitaria [ 3 R 4 PUL2 Histora d la Publicidad y HU29 Semidtica
Legislacién en comunicaciones CARRERA 3 3 HUL7 Sociedad y Estado en el Perd y 100 créditos aprobados
Estrategia digital publicitaria CARRERA 3 3 pULL7 Tallerde Proyectos Digitales

Optimizacién de la inversion publicitaria CARRERA 3 4 PUSA Plan de Inversicn en Medios

Taller de desarrollo audiovisual 3 YN 3 3 pu127 roducciony Narracén

Gestion de empresas de comunicacién 2 YN 3 4 CAG7 Instrumentos parala Gestién
. - ,

CICLO 9 crD 16

Etica profesional 3 3 4 €007 Legislacion en Comunicaciones

Taller de tesis 1 3 4 3 PUS3 Planeamiento Estratégico Publicitario y PU7 Semiética Publicitaria
Medicion y rentabilidad de campaias 2 I 3 4 PUSS Optimizacion de la Inversién v bi
Casuistica publicitaria 3 CARRERA 3 3 4 PUG7 Semidtica Publicitaria

Estrategias para medios no tradicionales 2 3 4 4 puL27 Produccion ¥ Narracién
R ,
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Marketing social CARRERA 3 3 4 1s0crédios aprobados

Taller de tesis 2 CARRERA 3 4 4 P13 TallerDe Tesis 1

Campafias CARRERA 3 3 4 4 No v defa nversion Publictaria
Marco legal publicitario CARRERA 3 4 €009 Etca Profesional

>> CURSOS 67 »> CREDITAJE TOTAL 200



